
Come imparare (e insegnare)
ad essere più creativi tutt i i giorni.

ADVERTEASER SRL
Teatro di posa  Via Ettore Ara, 6   Vercelli

3 marzo 2004, ore 17,30

Azienda: ___________________________

Nome: _____________________________

Cognome: __________________________

Email: _____________________________

Posizione: __________________________

Tel - Fax: __________________________

Indirizzo: __________________________

CAP: ________ Città: ________________

Eventuale Associazione di appartenenza:
__________________________________

Autorizzo il trattamento dei dati ai sensi della 675/96

__________________________________

Siete pregati di segnalare la Vs. presenza compilando la
form su http://www.uivv.org/ti/puntoti.htm oppure inviando
la presente scheda compilata al fax: 0163.27281

Organizzato dalla sezione del Terziario Innovativo
dell ’Unione Industriale del Vercellese e Valsesia
Con la collaborazione di:

Via Fanti 17  TORINO  011544.578 – 0115718.438 info@clubcomunicazione.it

Per informazioni:

http://www.uivv.org/ti/puntoti.htm
stefano.inzaghi@uivv.org

Tel: 0163.207070

Come imparare
(e insegnare)

ad essere più creativi
tutt i i giorni.

Vercelli
3 marzo 2004 - ore 17,30

Teatro di posa - Adverteaser S.r.l.
Via Ettore Ara, 6



Come imparare
(e insegnare)
ad essere più creativi
tutti i giorni.

Ho passato metà della mia vita pensando di fare
l’ ingegnere (elettronico). Quando ho trovato un lavoro
(in una multinazionale elettromeccanica), sono però
diventato il Direttore della comunicazione.
Sono sicuro di aver imparato ad essere creativo e sono
certo che il metodo che impiego viene in buona parte
da un corso di Teoria dei sistemi al Politecnico di
Torino.

Ho convinto molti miei amici ad applicarsi di più sulla
creatività ed hanno ottenuto risultati inimmaginabili
soprattutto nel quotidiano.
Così ho pensato di affrontare questo argomento alla
prima open house nei sedici anni di Adverteaser e di
offrire un’anteprima agli associati dell ’Unione.

Creatività per il problem solving, per la
comunicazione, la gestione del rischio, l’
organizzazione, la motivazione … e quant’altro
possiamo considerare.
Venite a scoprire quanto siete creativi e quanto
possono esserlo i vostri collaboratori, i vostri amici o i
vostri famigliari.

Ci serve molta creatività, tutti i giorni, perché la realtà
supera sempre la fantasia per cui mi sono convinto che
il miglior modo per essere creativi è vivere.
Vi aspetto.

Maurizio Audone

Programma

17.30 Registrazione partecipanti

17.45 Benvenuto
Fabrizio Jacquemod
Presidente Sezione Terziario
Innovativo
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18.00 A che serve essere creativi
Alberto Galli
Presidente Club Comunicazione
d’ Impresa, Torino
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18.15 Impar iamo ad essere più creativi
Maurizio Audone
Adverteaser srl
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19.15 Altr i punti di osservazione:
par liamone

19.45 After Hour :
una conclusione creativa

Alberto Galli, torinese, è il presidente del Club della
Comunicazione di Impresa dell ’Unione Industriale di Torino
fondato, ormai più di dieci anni fa, per costituire un punto di
incontro tra i professionisti e gli imprenditori del settore.
Il CCI ogni anno sviluppa un corposo programma per far
incontrare persone che forse vengono da mondi diversi, in cui
affrontano gli stessi temi ed impiegano le stesse tecniche, per
favorire gli scambi di esperienza, tra professionisti e verso i più
giovani.
In collaborazione con Skill Lab il Club organizza un corso
annuale sulla comunicazione d’ impresa.

Maurizio Audone, 50 anni, vercellese, formazione al
Politecnico di Torino, dopo una esperienza giornalistica è stato il
Responsabile Immagine e Comunicazione del gruppo francese
Merlin Gerin in Italia.

Ha collaborato a progetti di comunicazione industriale in ambito
europeo, acquisendo una conoscenza approfondita del settore
energetico e della distribuzione di materiale elettrico ed
esperienze specifiche di comunicazione interna, relazioni
esterne, formazione.
E’ il fondatore, direttore creativo e animatore di Adverteaser
azienda che progetta e sviluppa, per clienti italiani e
internazionali, operazioni di comunicazione strutturate su 6
attività: Marketing, Training, Packaging, Promozione, Web
solution, Eventi,
Dal 1994 è Socio professionista AIAP (Associazione Italiana
Creativi della Comunicazione Visiva);
Dal 1997 al 2000 Membro del Collegio dei Revisori dei Conti di
Fidindustria
Dal 1998 al 2002 Presidente della sezione Terziario Innovativo
dell ’Unione Industriale del Vercellese e della Valsesia
Dal 2001 membro del CNCT di FITA Confindustria
E’ socio del Club della Comunicazione di Impresa dell’Unione
Industriale di Torino; revisore dei conti dal 2002.
Dal 2003 membro del Comitato di indirizzo del corso di laurea
in Scienza della Comunicazione, Università del Piemonte
Orientale di Vercell i
Negli ultimi anni alla direzione creativa  di Adverteaser si è
aff iancata la consulenza per progetti integrati di comunicazione
che coinvolgono tutti i settori aziendali.


